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Présentation générale
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canaux

Le Dashboard Adloop permet d’aggréger les
sources de data media digital en temps réel pour
visualiser en un coup d’ceil les performances des
canaux payants, organiques ou sociaux.

Celui-ci est scindé en plusieurs parties distinctes.

A l'ouverture du tableau de bord, les données
affichées seront automatiquement générées sur
la période des 30 derniers jours.

Voici les différentes fonctionnalités de ce tableau
de bord >>>



Menu & barre de navigation adlcop

Salect 5 dataser Select & device Salact 3 view type Select 3 Modsl La barre de navigation vous
Adloop - Al devices - Aggragate - Comportemental .. + permettra de sélectionner

différentes options qui
s’appliquent a tout le

dashboard

Adloop
[ adloop FR All devices

Aggregate
[J Adloop DE Computer Comportemental v2 - Linéaire

| Poa-clck snly 2019-01-01-2019-0709 [

O Adloop IT Mobile Last click

Post-view only
O Adloop UK Tablet

] Adloop ES

A l'ouverture du dashboard, les données
seront automatiquement affichées sur les 30

Select a dataset : Select a device: Select aview type: Select amodel : derniers jours. Cependant, vous étre libre de
Permet de sélectionner Permet de sélectionner ~ Permet de choisir entre Permet de choisir entre modifier la période dL,' dashboard. Que ce soit
la marque/pays que le type de device que les résultats Agrégés, en le model Comportemental une date précise ou d'afficher la semaine/le
vous souhaitez analyser.  vous souhaitez analyser ~ Post-clic ou en Post-view V2 - Linéaire ou le model mois actuel.

(All devices, Computer, Last click - -
Si vous en sélectionnez Mobile ou Tablet) La sé€lection des dates mettra donc a jour
plusieurs, les chiffres se automatiquement I'nesemble de votre

cumulent dashboard.
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Zone 1 : performances des
‘Types de Canaux’



Zone 1 - Performance des ‘Types de canaux’ adlocop
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holx d'une metric

m T Cette premiére zone de

Répartition par type de canal Notoriété vs Acquisition POEM Widgets permet d,aVOir une
vue globale sur les différents
canaux d’acquisition.

. o

S - Répartition par type de
: - Notoriété vs Acquisition
i - POEM (Paid Owned Earned Media)
° - Type de canaux
Vous pourrez également
sélectionner le type de canal
gue vous souhaitez observer.

Affiliation 418 25% 086€ 343 0,41 13,54 0.00€ 000




Quelques explications adlcop

Types de canaux Canaux POEM C’est quoi Notoriété / Combiné ?

Adloop analyse la composition des chaines de

SEO SEO-combiné | Owned conversion.
SEO - notoriété \
' . Si elles sont composées uniquement de canaux naturels
Direct Direct - combiné | Owned (SEO et/ou Direct), les conversions et revenu attribué
Direct - notoriété | au SEO et au Direct sont enregistrées dans SEO -
Notoriété et Direct - Notoriété
SEA < —{ Google Ads (Adwords) \ Paid
1 BingAds | Notoriété
——— + autres ...
Shopping < —{ Google Shopping \ Paid |
—{ Bing Shopping ‘ ¢ ¢
L +autres ... ‘ SEO - notoriété ‘ ‘ Direct - notoriété ‘
Tout latef i s , .
Affiliation |l—— dg?fi(leizgc?ni A?,Cir:)eTsDy Paid Notoriété représente donc le nombre de conversions ou le
CJ, TimeOne .. revenu généré sans l'aide du marketing digital
. Social Ads (FB, Snap, EPaid (j‘ds) +
Social Tiwtter .} + Social arned (org. Si les chaines sont composées canaux naturels (SEO
Organique . 20,2
et/ou Direct) et de canaux payants entremélées, les
o Tous les types d’email Owned conversions et revenu attribué au SEO et au Direct
Emailing <+—— I(Dnevkvsletter& systeme, wne sont enregistrées dans SEO - Combiné et Direct -
rokers ...) Combiné
) Tous les types de publicités Display Paid iy
DlSpIay — (ad server, programmatique, video, Comblne
native...) |
) . Earned ¢ ¢
4— . s . . s
Referral Tousles sites réferents ‘ SEO - combiné ‘ ‘ Direct - combiné ‘
Combiné représente donc le nombre de conversions ou le
Partnerships <«———— Tousles partenariats Owned revenu des canaux naturels combinant avec au moins un
canal payant



Widgets généraux

Repartition par type de canal
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Répartition des conversions* par type de
canal sur les 4 derniére semaines

* conversions ou autre métrique sélectionné

Ce sélecteur permet de changer
I'indicateur qui s’affiche dans les

3 widgets ci-dessous.
Chala o une maestrbe

n Commandes

Notoriété vs Acquisition

Commandes
21361

@ notoriete combine

Répartition des conversions* par nature des
chemins de conversion:

- Notoriété : poids des conversions
provoquées par la force de la marque

- Combiné / Acquisition : poids des
conversions réalisées avec I'aide du
marketing digital

Clics

Vues

Pages vues
Commandes

Résultats

POEM

Résultats

68095

Clpayed : 4166955 (61 %)

@ payed eamed @@ owned

adlcop

Répartition des conversions* selon la
nature du canal




Zone 1 - table des types de canaux adlcop

Table synthétiques des types de canaux:

Ce tableau permet d’avoir une vue globale des canaux d’acquisition en
prenant en compte les KPls principaux.

Types de canaux

Channels Adloop Rating J Clics Taux de clics utiles CPC Codit par clic utile Visit score par clics Résultats. Revenu ROAS
Direct 202221 43% 000€ 0 0,34 7256326 854T1,6T € 0,00€
Sites référents 91047 T5% 000€ 0 0,33 204126 2358426 € 0,00 €
Emailing 183 130 3% 003€ 0,08 062 1412212 1731789€ 2339€
Référencement naturel 1030641 22% 000€ 0 023 1230912 104643,42€ 0,00€
SEA 170 263 25% 050€ 197 072 1257144 9255059 € 109€
Réseaux sociaux 503 590 M% 010€ 0,32 0,37 15 850,15 2863833 € 056 €
Affiliation 3568 29% 156€ 5,44 072 344,03 1214891 € 219€
Display 183771 17% 022€ 1,28 0,27 317087 343588 € 0,08€
Retargeting 1160 3T% 062¢€ 1,66 0,31 32,76 43,09€ 006 €
Total 2329391 28% 0,08¢€ 0,29 0,34 68095 467834,04€ 248 €

Pour un glossaire des KPls, veuillez vous référer a I'aide Adloop : https://adloopwiki.atlassian.net/wiki/spaces/SA/overview



https://adloopwiki.atlassian.net/wiki/spaces/SA/overview
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Zone 2 : performances des
‘Canaux’



Zone B - Performance des canaux

Ce sélecteur permet de odlwp

choisir un canal (par défaut,

Répartition des conversions*
par device

Devices

Résultats
52029

@ deskiop mobile () tablet

ROI/CPA

@ Cpa @Cpc

= 10us les canaux

n Choix du channel Googis Shopping .
Bing Shopping
. . s . Bing Ads
KPIs principaux sur la période
Google Adwords
Facebook Ads
KPls
Shopzilla
° A \!_, - Tradedoubler v
m u = ' T - .Ll' 9 $ T
Adloop Rating Colt CPC  Coltparclic utle Visitscore parclics Résultats  CPA Revenu ROAS
8.0 188486.41€ 0.08€ 0.29 0.34 B68095.0 2.77€ 467834.04€ 2.4B€

Revenu/Co0t

@ Részultats @ Colt Revenu

* conversions ou autre métrique sélectionné

volution de certains indicateurs importants
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Zone 3 : table des chemins de
conversion



Zone 3- Chemins de conversion adloop

Ce tableau vous permettra de déterminer la présence des différents canaux dans les chemins de

conversion

Cycles de conversion

Channels J-Unigues Acquisition Persuasion Conversion Taux d'autonomie Taux de participation Nombre de touches par conversion
Google Ads 938 258 1 122 71 % 18 % 1.24
Pinterest 464 75 3 80 5% 8 % 147
SEO - Notorigte 435 65 6 52 8% 8 % 1.13
Newsletter externe 3G 308 127 288 0% 20 % 275
Direct - Notoriéte 271 44 22 28 69 % 6% 1.43
Facebook 269 44 1 33 T3 % 3% 1.17
Bécaziy enciany Arnaninia 244 3R & a8 AR o 5 oL 118
Total J 355 1327 240 1397 52 % 100 % 1.65

Pour un glossaire des KPls, veuillez vous référer a I'aide Adloop : https://adloopwiki.atlassian.net/wiki/spaces/SA/overview
e



https://adloopwiki.atlassian.net/wiki/spaces/SA/overview

adlcop

Merci de votre attention



